







































































































までを統合するような、制度化された移動」（ Polanyi, Karl（1977、訳 1980） p 89.） を指す。
６　同上、p.91。
７　同上、p.92。























 network の３つの調整様式として捉えられている。詳しくは阿部真也（1993）や吉村純一（2004）の 
 2 章を参照されたい。












































































































































































































図表 2　市民参加の梯子における 8 つの横木
Arnstein, Sherry R.（1969）p.217.










40　アーンスタイン自身も「市民参加の梯子における 8 つの横木」は単純化されているため、多くのこ 
 とを見逃しているかもしれないが、それでもこの段階は市民参加において意味のある順序であると指 
 摘している。





























41　Salamon, Lester M.（1995、訳 2007）p.267。これに対して Putnam, Robert D（2001、訳 2006）は 
 各種の自発的組織（NPO など）は増加しているが、ソーシャル・キャピタルは全体として低調である 
 と指摘している。






















































  有斐閣、2002 年、pp85－104。
石原武政「小売業における売買集中の原理の作用様式」『商學論究』第 52 号第 4 巻、2005a、pp.1－18。
石原武政「小売店舗の外部性としての街並みと商店街」大阪市立大学経営学会『経営研究』第 56 巻第１号、
　　　 　 2005b、pp.71－92。
石原武政「小売業における店舗規模と外部性」大阪市立大学経営学会『経営研究』第 56 巻第 2 号、  
  2005c、pp.1－29。
石原武政『小売業の外部性とまちづくり』有斐閣、2006 年。












































  恒星社厚生閣、2009 年、pp.217－234。
中村真規子「流通理論からの非営利組織の検討」『太成学院大学紀要』第 7 巻、2005 年、pp.71－80。
花田達朗「公共圏と市民社会の構図」木前利秋他編『岩波講座社会科学の方法Ⅷ　システムと生活世界』 


















Alderson,Wore, Marketing Behavior and Executive Action 1957（石原武政・風呂勉・光澤滋朗・ 田村正紀
 訳『マーケティング行動と経営者行為』千倉書房、1984 年）.
Alderson,Wore, Dynamic Marketing Behavior：A Functionalist Theory of Marketing 1965（ 田村正紀・堀田一善・
 小島健司・池尾恭一共訳『動態的マーケティング行動―マーケティングの機能主義理論―』
 千倉書房、1981 年）.
Arnstein, Sherry R., “A Ladder of Citizen Participation” Journal of American Institute of Planners 1969, 
 Vol. 35, No.4, pp.216－224.
Firat, A. Fuat and Dholakia, Nikhilesh ”Consumption Choice at the macro level”  Journal of  
 Macromarketing1982, Vol.2, No.2, Fall pp.6－15.
Florida, Richard, Cities and The Creative Class ,Routledge, 2004（小長谷一之訳『クリエイティブ都市経済論
 ～地域活性化の条件～』日本評論社、2010 年）.
Hunt, Shelby D.,Marketing Theory Conceptual Foundations of Research in Marketing , Grid inc., 1976（阿部周造訳
 『S.D. ハント　マーケティング理論－マーケティング研究の概念的基礎－』千倉書房、1979 年）.
Hunt, Shelby D., "General Theories and the Fundamental Explananda of Marketing"　Journal of 
 Marketing, 1983, Vol.47, No.4, pp.9－17.
Jacobs, Ja ne, The Death and Life of Great American Cities , Random House Inc.,1961（黒川紀章訳『アメリカ大都市
の死と生』鹿島出版会、1977 年）.
Kotler, P., Haider, D., and Rein I., Marketing Places , The Free Press, 1993（井関利明監訳、前田正子、
 千野博、井関俊幸訳『地域のマーケティング』1996 年）.
Polanyi, Karl, The Great Transformation , Beacon Press, 1957（吉沢英成、野口建彦、長尾史郎、杉村芳美訳
 『大転換』東洋経済新報社、1975 年）.
Polanyi, Karl, The Livelihood of Man , Academic Press, 1977（玉野井芳郎、栗本慎一郎訳『人間の経済 Ⅰ』
 岩波書店、1980 年）.
Putnam, Robert D.,Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community,Simon & Schuster, 
 2001（紫内康文訳『孤独なボウリング―米国コミュニティの崩壊と再生』柏書房、2006 年）.
Salamon, Lester M., Partner in Public Service , The Johns Hopkins University Press ,1995（江上哲監訳






　In recent years, the research for Machidukuri has rapidly increased in the distribution research 
field. Much research has been discussed from a viewpoint of the conflict between the mega-stores 
of suburban areas and the shopping arcades of urban areas. It has been discussed that the citizen 
networks compensate for the defect of market exchange and redistribution in this viewpoint. Many of 
these research approaches have discussed Machidukuri problem from the micro viewpoint for about 
20 years. The purpose of this paper is to examine the future direction of research for Machidukuri by 
developing a macro analysis framework that includes market exchange, redistribution, and reciprocity.
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